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预测歌手社交媒体粉丝数目 
 
监察社交媒体粉丝数目的趋势十分重要，因为这提供了有关公众对歌手的兴趣

和支持度的宝贵资讯。在当今的数位世界中，歌手的社交媒体存在感会影响他

们的工作机会和整体人气。作为几位歌手的经理人，预测这些趋势对于制定市

场策略、演唱会宣传和公关工作至关重要。 
 
想象一下，你是一位负责监察几位歌手社交媒体粉丝数目的经理人。你的工作

包括预测每位歌手在不久的将来将拥有多少粉丝。这些预测不仅有助于你评估

他们的表现，还能促进与潜在合作伙伴的讨论。 
 
通过数学建模，你将分析粉丝数目的历史数据，以进行预测并识别各种趋势中

的形态。准备好成为一位能够利用社交媒体数据取得成功的专业经理人吧！ 
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预测歌手社交媒体粉丝数目的趋势 
工作纸 1 

活动 1 
初步分析建模情境并进行简单的预测。 
1. 你认为有哪些因素可能影响歌手在社交媒体上的粉丝数目？ 

 

 

 

 

 

 
2. 下表显示了歌手 A 和歌手 B 在 1 月至 5 月的社交媒体粉丝数目。 

歌手 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 
歌手 A 30 55 80 105 130 
歌手 B 20 40 80 160 320 

(a)  如果我们只能使用这些数据来预测歌手 A 和歌手 B 在往后月份的社交

媒体粉丝数目，我们需要作出哪些假设？ 
(b) 按 (a) 的假设，预测歌手 A 和歌手 B 在 6 月份的社交媒体粉丝数目，

并解释你的答案。 
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预测歌手社交媒体粉丝数目 
工作纸 2 

活动 2 
探索适用于线性趋势的建模方法。 
1. 下图显示了歌手 H 在 2023 年 1 月至 11 月的社交媒体粉丝数目。 

 
 请提出一些预测 2023 年 12 月歌手 H 粉丝数目的方法。 

 

 

 

 

 
2. 在下表中，计算每个月之间粉丝数目的变化。 

月份 变化  月份 变化 

1 月到 2 月   6 月到 7 月  

2 月到 3 月   7 月到 8 月  

3 月到 4 月   8 月到 9 月  

4 月到 5 月   9 月到 10 月  

5 月到 6 月   10 月到 11 月  

  

数
目

 

月份 
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我们可运用试算表应用程式 (例如 MS Excel) 计算这些变化。 
 

步骤 描述  
i. 把数据输入到 MS Excel，如下图所示。 
 

 
 

ii. 第 C 栏：变化  
  在储存格 C3，输入 

= B3 – B2 
这意思是： 

当前数目 – 前月数目 

 

   
  将游标放在储存格 C3 的右下角， 

让它变成「+」号 
 

 将填满控点，基于储存格 C3 
越过要填满的储存格 C4 至 C12 

 
   

 
  



5 
 

以下讨论四种可能的建模方法，以预测歌手 H 在未来的粉丝数目。 
3. 建模方法 1： 

这个方法只考虑最近两个月（即 2023 年 10 月和 11 月）之间的变化。它假

设 2023 年 11 月和 12 月之间的变化等于 2023 年 10 月和 11 月之间的变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 变化  月份 变化 
1 月到 2 月   6 月到 7 月  
2 月到 3 月   7 月到 8 月  
3 月到 4 月   8 月到 9 月  
4 月到 5 月   9 月到 10 月  
5 月到 6 月   10 月到 11 月  
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 H 的粉丝数目。 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 1），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 1 有什么优点和缺点？ 
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4. 建模方法 2： 
这个方法考虑了每个月之间的所有变化（即从 1 月到 2 月、2 月到 3 月、…
以及从 10 月到 11 月）。它计算这些变化的平均值，以得出每个月的平均变

化，并假设 2023 年 11 月和 12 月之间的变化等于这个每月的平均变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 变化  月份 变化 
1 月到 2 月   6 月到 7 月  
2 月到 3 月   7 月到 8 月  
3 月到 4 月   8 月到 9 月  
4 月到 5 月   9 月到 10 月  
5 月到 6 月   10 月到 11 月  

 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 H 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 2），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 2 有什么优点和缺点？ 
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5. 建模方法 3： 
这个方法只考虑月份之间的最近三个变化（即从 8 月到 9 月、9 月到 10 月，

以及 10 月到 11 月）。它计算这些变化的平均值，以获得这段时间内的每月

的平均变化，并假设 2023 年 11 月和 12 月之间的变化等于这个每月的平均

变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 变化  月份 变化 
1 月到 2 月   6 月到 7 月  
2 月到 3 月   7 月到 8 月  
3 月到 4 月   8 月到 9 月  
4 月到 5 月   9 月到 10 月  
5 月到 6 月   10 月到 11 月  
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 H 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 3），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 3 有什么优点和缺点？ 
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6. 模型 1 至 3 有什么共同的假设和限制？ 

 

 

 

 

 
以下，我们尝试纳入「权」的概念来分析模型 1 至 3。 
7. 例如，模型 1 只考虑最近两个月（即 2023 年 10 月和 11 月）之间的变化。

因此，这一个变化的权设定为 1，而其他所有变化的权则定为 0。 
月份 变化 权  月份 变化 权 
1 月到 2 月 139 0  6 月到 7 月 158 0 
2 月到 3 月 150 0  7 月到 8 月 161 0 
3 月到 4 月 143 0  8 月到 9 月 166 0 
4 月到 5 月 168 0  9 月到 10 月 193 0 
5 月到 6 月 166 0  10 月到 11 月 138 1 
 
模型 2 考虑了每个月之间的所有变化（即从 1 月到 2 月、2 月到 3 月、…
以及从 10 月到 11 月）。因此，所有变化的权都定为 1。 
月份 变化 权  月份 变化 权 
1 月到 2 月 139 1  6 月到 7 月 158 1 
2 月到 3 月 150 1  7 月到 8 月 161 1 
3 月到 4 月 143 1  8 月到 9 月 166 1 
4 月到 5 月 168 1  9 月到 10 月 193 1 
5 月到 6 月 166 1  10 月到 11 月 138 1 
 
模型 3 只考虑月份之间的最近三个变化（即从 8 月到 9 月、9 月到 10 月，

以及 10 月到 11 月）。 
在下表中，写出各个变化所对应的权。 
月份 变化 权  月份 变化 权 
1 月到 2 月 139   6 月到 7 月 158  
2 月到 3 月 150   7 月到 8 月 161  
3 月到 4 月 143   8 月到 9 月 166  
4 月到 5 月 168   9 月到 10 月 193  
5 月到 6 月 166   10 月到 11 月 138  
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8. 建模方法 4： 
这个方法考虑了各个月份之间变化的权。它计算这些变化的加权平均值，以

获得每月的加权平均变化。 
(a) 提出这些变化的权，并完成下表。 

试解释你的答案。 
月份 变化 权  月份 变化 权 
1 月到 2 月 139   6 月到 7 月 158  
2 月到 3 月 150   7 月到 8 月 161  
3 月到 4 月 143   8 月到 9 月 166  
4 月到 5 月 168   9 月到 10 月 193  
5 月到 6 月 166   10 月到 11 月 138  
 

 

 

 

 

 

 

 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 H 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 4），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 
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预测歌手社交媒体粉丝数目 
工作纸 3 

活动 3 
探索适用于指数趋势的建模方法。 
1. 下图显示了歌手 K 在 2023 年 1 月至 11 月的社交媒体粉丝数目。 

 
使用在活动 2 中的模型 1 至 3 来预测 2023 年 12 月歌手 K 的粉丝数目是

否合适？试解释你的答案。 

 

 

 

 

 
2. 在下表中，计算每个月之间粉丝数目的百分变化。把答案准确至两位小数。 

月份 百分变化  月份 百分变化 

1 月到 2 月   6 月到 7 月  

2 月到 3 月   7 月到 8 月  

3 月到 4 月   8 月到 9 月  

4 月到 5 月   9 月到 10 月  

5 月到 6 月   10 月到 11 月  

 

数
目

 

月份 



11 
 

我们可运用试算表应用程式 (例如 MS Excel) 计算这些变化。 
 

步骤 描述  
i. 把数据输入到 MS Excel，如下图所示。 
 

 
 

ii. 第 C 栏：百分变化  
  在储存格 C3，输入 

= (B3 – B2)/B2 
这意思是： 

当前数目 – 前月数目 
前月数目 

    

 

  运用「选单」内的工具 
 设定格式为百分数 
 显示两位小数 

 

   
  将游标放在储存格 C3 的右下角， 

让它变成「+」号 
 

 将填满控点，基于储存格 C3 
越过要填满的储存格 C4 至 C12 
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以下讨论四种可能的建模方法，以预测歌手 K 在未来的粉丝数目。 
3. 建模方法 5： 

这个方法只考虑最近两个月（即 2023 年 10 月和 11 月）之间的百分变化。

它假设 2023 年 11 月和 12 月之间的百分变化等于 2023 年 10 月和 11 月之间

的百分变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 百分变化  月份 百分变化 
1 月到 2 月   6 月到 7 月  
2 月到 3 月   7 月到 8 月  
3 月到 4 月   8 月到 9 月  
4 月到 5 月   9 月到 10 月  
5 月到 6 月   10 月到 11 月  
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 K 的粉丝数目。 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 5），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 5 有什么优点和缺点？ 
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4. 建模方法 6： 
这个方法考虑了每个月之间的所有百分变化（即从 1 月到 2 月、2 月到 3
月、…以及从 10 月到 11 月）。它计算这些百分变化的平均值，以得出每个

月的平均百分变化，并假设 2023 年 11 月和 12 月之间的百分变化等于这个

每月的平均百分变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 百分变化  月份 百分变化 
1 月到 2 月   6 月到 7 月  
2 月到 3 月   7 月到 8 月  
3 月到 4 月   8 月到 9 月  
4 月到 5 月   9 月到 10 月  
5 月到 6 月   10 月到 11 月  
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 K 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 6），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 6 有什么优点和缺点？ 
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5. 建模方法 7： 
这个方法只考虑月份之间的最近三个百分变化（即从 8 月到 9 月、9 月到 10
月，以及 10 月到 11 月）。它计算这些百分变化的平均值，以获得这段时间

内的每月的平均百分变化，并假设 2023 年 11 月和 12 月之间的百分变化等

于这个平均百分变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 百分变化  月份 百分变化 
1 月到 2 月   6 月到 7 月  
2 月到 3 月   7 月到 8 月  
3 月到 4 月   8 月到 9 月  
4 月到 5 月   9 月到 10 月  
5 月到 6 月   10 月到 11 月  
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 K 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 7），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 7 有什么优点和缺点？ 
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6. 建模方法 8： 
与建模方法 4 相似，这个方法考虑了各个月份之间百分变化的权。它计算

这些百分变化的加权平均值，以获得每月的加权平均百分变化。 
(a) 提出这些百分变化的权，并完成下表。 

试解释你的答案。 
月份 百分变化 权  月份 百分变化 权 
1 月到 2 月 20.13%   6 月到 7 月 21.29%  
2 月到 3 月 21.20%   7 月到 8 月 21.66%  
3 月到 4 月 20.95%   8 月到 9 月 21.52%  
4 月到 5 月 21.43%   9 月到 10 月 21.57%  
5 月到 6 月 20.88%   10 月到 11 月 21.93%  
 

 

 

 

 

 

 

 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 K 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 8），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 
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7. 模型 5 至 8 有什么共同的假设和限制？ 
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预测歌手社交媒体粉丝数目 
工作纸 4 

活动 4 
进一步探索较复杂的趋势。 
1. 下图显示了歌手 G 在 2023 年 1 月至 11 月的社交媒体粉丝数目。 

 
(a) 提出你对以上趋势的观察。 
(b) 由此作出建模的假设，以预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 G 的粉

丝数目。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

数
目

 

月份 
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2. 下图显示了歌手 Q 在 2023 年 1 月至 11 月的社交媒体粉丝数目。 

 
(a) 提出你对以上趋势的观察。 
(b) 由此作出建模的假设，以预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 Q 的粉

丝数目。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

数
目

 

月份 
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预测歌手社交媒体粉丝数目 
 
监察社交媒体粉丝数目的趋势十分重要，因为这提供了有关公众对歌手的兴趣

和支持度的宝贵资讯。在当今的数位世界中，歌手的社交媒体存在感会影响他

们的工作机会和整体人气。作为几位歌手的经理人，预测这些趋势对于制定市

场策略、演唱会宣传和公关工作至关重要。 
 
想象一下，你是一位负责监察几位歌手社交媒体粉丝数目的经理人。你的工作

包括预测每位歌手在不久的将来将拥有多少粉丝。这些预测不仅有助于你评估

他们的表现，还能促进与潜在合作伙伴的讨论。 
 
通过数学建模，你将分析粉丝数目的历史数据，以进行预测并识别各种趋势中

的形态。准备好成为一位能够利用社交媒体数据取得成功的专业经理人吧！ 
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预测歌手社交媒体粉丝数目的趋势 
工作纸 1 

活动 1 
初步分析建模情境并进行简单的预测。 
1. 你认为有哪些因素可能影响歌手在社交媒体上的粉丝数目？ 

 

 

 

 

 

 
2. 下表显示了歌手 A 和歌手 B 在 1 月至 5 月的社交媒体粉丝数目。 

歌手 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 
歌手 A 30 55 80 105 130 
歌手 B 20 40 80 160 320 

(a)  如果我们只能使用这些数据来预测歌手 A 和歌手 B 在往后月份的社交

媒体粉丝数目，我们需要作出哪些假设？ 
(b) 按 (a) 的假设，预测歌手 A 和歌手 B 在 6 月份的社交媒体粉丝数目，

并解释你的答案。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
［参考例子］ 
• 与歌手本身相关的因素，例如歌手的年龄、个人魅力、公开露面次

数。 
• 与社交媒体相关的因素，例如帖文质素、发帖频率、与粉丝在社交媒

体上的互动、社交媒体的演算法。 

 
(a) 假设： 

1. 主要的影响因素是之前的粉丝数目。 
2. 稳定的增长模式。 
3. 歌手 A 是线性增长，而歌手 B 是指数增长。 

 
(b) 对于歌手 A，每个月的粉丝数目比前一个月多 25。 

歌手 A 在 6 月的社交媒体粉丝数目 = 130 + 25 
 = 155 

对于歌手 B，每个月的粉丝数目是前一个月的 2 倍。 
歌手 B 在 6 月的社交媒体粉丝数目 = 320 × 2 

 = 640 
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预测歌手社交媒体粉丝数目 
工作纸 2 

活动 2 
探索适用于线性趋势的建模方法。 
1. 下图显示了歌手 H 在 2023 年 1 月至 11 月的社交媒体粉丝数目。 

 
 请提出一些预测 2023 年 12 月歌手 H 粉丝数目的方法。 

 

 

 

 

 
2. 在下表中，计算每个月之间粉丝数目的变化。 

月份 变化  月份 变化 

1 月到 2 月 139  6 月到 7 月 158 

2 月到 3 月 150  7 月到 8 月 161 

3 月到 4 月 143  8 月到 9 月 166 

4 月到 5 月 168  9 月到 10 月 193 

5 月到 6 月 166  10 月到 11 月 138 

  

数
目

 

月份 

［参考例子］ 
1. 考虑最近两个月的变化，然后使用这个变化来预测 12 月的粉丝数

目。 
2. 考虑每个月之间的变化并计算平均值，然后使用该平均值来预测 12

月的粉丝数目。 
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我们可运用试算表应用程式 (例如 MS Excel) 计算这些变化。 
 

步骤 描述  
i. 把数据输入到 MS Excel，如下图所示。 
 

 
 

ii. 第 C 栏：变化  
  在储存格 C3，输入 

= B3 – B2 
这意思是： 

当前数目 – 前月数目 

 

   
  将游标放在储存格 C3 的右下角， 

让它变成「+」号 
 

 将填满控点，基于储存格 C3 
越过要填满的储存格 C4 至 C12 
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以下讨论四种可能的建模方法，以预测歌手 H 在未来的粉丝数目。 
3. 建模方法 1： 

这个方法只考虑最近两个月（即 2023 年 10 月和 11 月）之间的变化。它假

设 2023 年 11 月和 12 月之间的变化等于 2023 年 10 月和 11 月之间的变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 变化  月份 变化 
1 月到 2 月 139  6 月到 7 月 158 
2 月到 3 月 150  7 月到 8 月 161 
3 月到 4 月 143  8 月到 9 月 166 
4 月到 5 月 168  9 月到 10 月 193 
5 月到 6 月 166  10 月到 11 月 138 
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 H 的粉丝数目。 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 1），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 1 有什么优点和缺点？ 

 

 

 

 

 

 

 

 
  

 
2023 年 12 月： 2653 + 138 = 2791 
2024 年 1 月：  2653 + 138×2 = 2929 

 
2023 年 11 月之后第 n 个月的粉丝预测数目 = 2653 + 138n 
 

 
优点： 
1. 这个模型易于理解。 
2. 这个模型可以反映歌手当前的受欢迎程度。 
缺点： 
1. 这个模型忽视了包含较早月份的整体趋势。 
2. 最近两个月之间的变化可能因特殊事件而异常高或低，这可能导致

高估或低估。 
3. 这个模型假设了粉丝数目是以单一规律变化。 
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4. 建模方法 2： 
这个方法考虑了每个月之间的所有变化（即从 1 月到 2 月、2 月到 3 月、…
以及从 10 月到 11 月）。它计算这些变化的平均值，以得出每个月的平均变

化，并假设 2023 年 11 月和 12 月之间的变化等于这个每月的平均变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 变化  月份 变化 
1 月到 2 月 139  6 月到 7 月 158 
2 月到 3 月 150  7 月到 8 月 161 
3 月到 4 月 143  8 月到 9 月 166 
4 月到 5 月 168  9 月到 10 月 193 
5 月到 6 月 166  10 月到 11 月 138 

 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 H 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 2），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 2 有什么优点和缺点？ 

 

 

 

 

 

 

 

平均变化 
139 150 138 158

10
+ + +

= =


 

2023 年 12 月： 2653 + 158 = 2811 
2024 年 1 月：  2653 + 158×2 = 2969 

 
2023 年 11 月之后第 n 个月的粉丝预测数目 = 2653 + 158n 

 
优点： 
1. 这个模型考虑了较长时间的每个月之间的变化，提供了一个对于整

体趋势的更全面分析。 
2. 考虑较长的时间范围可以减低短期异常变化的影响。 
缺点： 
1. 因为这个模型依赖较长时间的历史数据，所以可能无法完全反映歌

手当前的受欢迎程度。 
2. 这个模型假设了粉丝数目是以单一规律变化。 
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5. 建模方法 3： 
这个方法只考虑月份之间的最近三个变化（即从 8 月到 9 月、9 月到 10 月，

以及 10 月到 11 月）。它计算这些变化的平均值，以获得这段时间内的每月

的平均变化，并假设 2023 年 11 月和 12 月之间的变化等于这个每月的平均

变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 变化  月份 变化 
1 月到 2 月 139  6 月到 7 月 158 
2 月到 3 月 150  7 月到 8 月 161 
3 月到 4 月 143  8 月到 9 月 166 
4 月到 5 月 168  9 月到 10 月 193 
5 月到 6 月 166  10 月到 11 月 138 
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 H 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 3），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 3 有什么优点和缺点？ 

 

 

 

 

 

 

 

平均变化 166 193 138 166
3

+ +
= =  

2023 年 12 月： 2653 + 166 = 2819 
2024 年 1 月：  2653 + 166×2 = 2985 

 
2023 年 11 月之后第 n 个月的粉丝预测数目 = 2653 + 166n 

 
优点： 
1. 考虑最近的变化可以反映歌手当前的受欢迎程度。 
2. 考虑四个月时间范围的平均变化可以减低短期异常变化的影响。 
 
缺点： 
1. 考虑最近三个变化的理由不明确。 
2. 这个模型假设了粉丝数目是以单一规律变化。 
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6. 模型 1 至 3 有什么共同的假设和限制？ 

 

 

 

 

 
以下，我们尝试纳入「权」的概念来分析模型 1 至 3。 
7. 例如，模型 1 只考虑最近两个月（即 2023 年 10 月和 11 月）之间的变化。

因此，这一个变化的权设定为 1，而其他所有变化的权则定为 0。 
月份 变化 权  月份 变化 权 
1 月到 2 月 139 0  6 月到 7 月 158 0 
2 月到 3 月 150 0  7 月到 8 月 161 0 
3 月到 4 月 143 0  8 月到 9 月 166 0 
4 月到 5 月 168 0  9 月到 10 月 193 0 
5 月到 6 月 166 0  10 月到 11 月 138 1 
 
模型 2 考虑了每个月之间的所有变化（即从 1 月到 2 月、2 月到 3 月、…
以及从 10 月到 11 月）。因此，所有变化的权都定为 1。 
月份 变化 权  月份 变化 权 
1 月到 2 月 139 1  6 月到 7 月 158 1 
2 月到 3 月 150 1  7 月到 8 月 161 1 
3 月到 4 月 143 1  8 月到 9 月 166 1 
4 月到 5 月 168 1  9 月到 10 月 193 1 
5 月到 6 月 166 1  10 月到 11 月 138 1 
 
模型 3 只考虑月份之间的最近三个变化（即从 8 月到 9 月、9 月到 10 月，

以及 10 月到 11 月）。 
在下表中，写出各个变化所对应的权。 
月份 变化 权  月份 变化 权 
1 月到 2 月 139 0  6 月到 7 月 158 0 
2 月到 3 月 150 0  7 月到 8 月 161 0 
3 月到 4 月 143 0  8 月到 9 月 166 1 
4 月到 5 月 168 0  9 月到 10 月 193 1 
5 月到 6 月 166 0  10 月到 11 月 138 1 
 

  

 
假设：这些模型假设粉丝数目以单一规律变化并遵循线性模式。 
限制：这些模型未考虑一些重要因素，例如歌手的发帖频率和公开露面

情况。 
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8. 建模方法 4： 
这个方法考虑了各个月份之间变化的权。它计算这些变化的加权平均值，以

获得每月的加权平均变化。 
(a) 提出这些变化的权，并完成下表。 

试解释你的答案。 
月份 变化 权  月份 变化 权 
1 月到 2 月 139 0  6 月到 7 月 158 0 
2 月到 3 月 150 0  7 月到 8 月 161 0 
3 月到 4 月 143 0  8 月到 9 月 166 1 
4 月到 5 月 168 0  9 月到 10 月 193 2 
5 月到 6 月 166 0  10 月到 11 月 138 3 
 

 

 

 

 

 

 

 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 H 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 4），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

  

平均变化 166 1 193 2 138 3 161
1 2 3

× + × + ×
= =

+ +
 

2023 年 12 月： 2653 + 161 = 2814 
2024 年 1 月：  2653 + 161×2 = 2975 

 
2023 年 11 月之后第 n 个月的粉丝预测数目 = 2653 + 161n 

 
为了反映较近期数据对预测的影响程度，最近的变化设定为最高的权 
3。 
第二和第三最近的变化分别设定为权 2 和 1，这表明它们的影响程度

较低。 
这些月份以外的变化设定为权 0，因为它们被视作不再相关。 
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预测歌手社交媒体粉丝数目 
工作纸 3 

活动 3 
探索适用于指数趋势的建模方法。 
1. 下图显示了歌手 K 在 2023 年 1 月至 11 月的社交媒体粉丝数目。 

 
使用在活动 2 中的模型 1 至 3 来预测 2023 年 12 月歌手 K 的粉丝数目是

否合适？试解释你的答案。 

 

 

 

 

 
2. 在下表中，计算每个月之间粉丝数目的百分变化。把答案准确至两位小数。 

月份 百分变化  月份 百分变化 

1 月到 2 月 20.13%  6 月到 7 月 21.29% 

2 月到 3 月 21.20%  7 月到 8 月 21.66% 

3 月到 4 月 20.95%  8 月到 9 月 21.52% 

4 月到 5 月 21.43%  9 月到 10 月 21.57% 

5 月到 6 月 20.88%  10 月到 11 月 21.93% 

 

数
目

 

月份 

 
有别于活动 2 的数据，歌手 K 的粉丝数目的每月变化值明显不一。 
而且，该图显示粉丝数目的增长呈加速趋势。 
考虑到这一个非线性的趋势，模型 1 至 3 可能不适合用以进行预测。 
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我们可运用试算表应用程式 (例如 MS Excel) 计算这些变化。 
 

步骤 描述  
i. 把数据输入到 MS Excel，如下图所示。 
 

 
 

ii. 第 C 栏：百分变化  
  在储存格 C3，输入 

= (B3 – B2)/B2 
这意思是： 

当前数目 – 前月数目 
前月数目 

    

 

  运用「选单」内的工具 
 设定格式为百分数 
 显示两位小数 

 

   
  将游标放在储存格 C3 的右下角， 

让它变成「+」号 
 

 将填满控点，基于储存格 C3 
越过要填满的储存格 C4 至 C12 
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以下讨论四种可能的建模方法，以预测歌手 K 在未来的粉丝数目。 
3. 建模方法 5： 

这个方法只考虑最近两个月（即 2023 年 10 月和 11 月）之间的百分变化。

它假设 2023 年 11 月和 12 月之间的百分变化等于 2023 年 10 月和 11 月之间

的百分变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 百分变化  月份 百分变化 
1 月到 2 月 20.13%  6 月到 7 月 21.29% 
2 月到 3 月 21.20%  7 月到 8 月 21.66% 
3 月到 4 月 20.95%  8 月到 9 月 21.52% 
4 月到 5 月 21.43%  9 月到 10 月 21.57% 
5 月到 6 月 20.88%  10 月到 11 月 21.93% 
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 K 的粉丝数目。 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 5），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 5 有什么优点和缺点？ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
2023 年 12 月： 2185(1 + 21.93%) = 2664 
2024 年 1 月：  2185(1 + 21.93%)2 = 3248 

 
2023 年 11 月之后第 n 个月的粉丝预测数目 = 2185(1 + 21.93%)n 

 
优点： 
1. 这个模型易于理解。 
2. 这个模型可以反映歌手当前的受欢迎程度。 
缺点： 
1. 这个模型忽视了包含较早月份的整体趋势。 
2. 最近两个月之间的百分变化可能因特殊事件而异常高或低，这可能

导致高估或低估。 
3. 这个模型假设了粉丝数目是以单一规律变化。 
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4. 建模方法 6： 
这个方法考虑了每个月之间的所有百分变化（即从 1 月到 2 月、2 月到 3
月、…以及从 10 月到 11 月）。它计算这些百分变化的平均值，以得出每个

月的平均百分变化，并假设 2023 年 11 月和 12 月之间的百分变化等于这个

每月的平均百分变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 百分变化  月份 百分变化 
1 月到 2 月 20.13%  6 月到 7 月 21.29% 
2 月到 3 月 21.20%  7 月到 8 月 21.66% 
3 月到 4 月 20.95%  8 月到 9 月 21.52% 
4 月到 5 月 21.43%  9 月到 10 月 21.57% 
5 月到 6 月 20.88%  10 月到 11 月 21.93% 
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 K 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 6），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 6 有什么优点和缺点？ 

 

 

 

 

 

 

 

平均百分变化 
20.13% 21.20% 21.93% 21.26%

10
+ + +

= =


 

2023 年 12 月： 2185(1 + 21.26%) = 2650 
2024 年 1 月：  2185(1 + 21.26%)2 = 3213 

 
2023 年 11 月之后第 n 个月的粉丝预测数目 = 2185(1 + 21.26%)n 

 
优点： 
1. 这个模型考虑了较长时间的每个月之间的百分变化，提供了一个对

于整体趋势的更全面分析。 
2. 考虑较长的时间范围可以减低短期异常变化的影响。 
缺点： 
1. 因为这个模型依赖较长时间的历史数据，所以可能无法完全反映歌

手当前的受欢迎程度。 
2. 这个模型假设了粉丝数目是以单一规律变化。 
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5. 建模方法 7： 
这个方法只考虑月份之间的最近三个百分变化（即从 8 月到 9 月、9 月到 10
月，以及 10 月到 11 月）。它计算这些百分变化的平均值，以获得这段时间

内的每月的平均百分变化，并假设 2023 年 11 月和 12 月之间的百分变化等

于这个平均百分变化。 
(a) 圈出用于预测的数据。 
月份 百分变化  月份 百分变化 
1 月到 2 月 20.13%  6 月到 7 月 21.29% 
2 月到 3 月 21.20%  7 月到 8 月 21.66% 
3 月到 4 月 20.95%  8 月到 9 月 21.52% 
4 月到 5 月 21.43%  9 月到 10 月 21.57% 
5 月到 6 月 20.88%  10 月到 11 月 21.93% 
 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 K 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 7），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

 
(d) 模型 7 有什么优点和缺点？ 

 

 

 

 

 

 

 

平均百分变化 
21.52% 21.57% 21.93% 21.67%

3
+ +

= =  

2023 年 12 月： 2185(1 + 21.67%) = 2658 
2024 年 1 月：  2185(1 + 21.67%)2 = 3235 

 
2023 年 11 月之后第 n 个月的粉丝预测数目 = 2185(1 + 21.67%)n 

 
优点： 
1. 考虑最近的百分变化可以反映歌手当前的受欢迎程度。 
2. 考虑四个月时间范围的平均百分变化可以减低短期异常变化的影

响。 
 
缺点： 
1. 考虑最近三个百分变化的理由不明确。 
2. 这个模型假设了粉丝数目是以单一规律变化。 
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6. 建模方法 8： 
与建模方法 4 相似，这个方法考虑了各个月份之间百分变化的权。它计算

这些百分变化的加权平均值，以获得每月的加权平均百分变化。 
(a) 提出这些百分变化的权，并完成下表。 

试解释你的答案。 
月份 百分变化 权  月份 百分变化 权 
1 月到 2 月 20.13% 0  6 月到 7 月 21.29% 0 
2 月到 3 月 21.20% 0  7 月到 8 月 21.66% 0 
3 月到 4 月 20.95% 0  8 月到 9 月 21.52% 1 
4 月到 5 月 21.43% 0  9 月到 10 月 21.57% 2 
5 月到 6 月 20.88% 0  10 月到 11 月 21.93% 3 
 

 

 

 

 

 

 

 
(b) 预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 K 的粉丝数目。 

 

 

 

 

 
(c) 由此，制定一个数学模型（模型 8），以数学方式表达 2023 年 11 月之

后第 n 个月的粉丝预测数目。 

 

 

  

平均百分变化 21.52% 1 21.57% 2 21.93% 3 21.74%
1 2 3

× + × + ×
= =

+ +
 

2023 年 12 月： 2185(1 + 21.74%) = 2660 
2024 年 1 月：  2185(1 + 21.74%)2 = 3238 

 
2023 年 11 月之后第 n 个月的粉丝预测数目 = 2185(1 + 21.74%)n 

 
为了反映较近期数据对预测的影响程度，最近的百分变化设定为最高的

权 3。 
第二和第三最近的百分变化分别设定为权 2 和 1，这表明它们的影响

程度较低。 
这些月份以外的百分变化设定为权 0，因为它们被视作不再相关。 
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7. 模型 5 至 8 有什么共同的假设和限制？ 

 

 

 

 

 

 
  

 
假设：这些模型假设粉丝数目以单一规律变化并遵循指数趋势。 
限制：这些模型未考虑一些重要因素，例如歌手的发帖频率和公开露

面。 
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预测歌手社交媒体粉丝数目 
工作纸 4 

活动 4 
进一步探索较复杂的趋势。 
1. 下图显示了歌手 G 在 2023 年 1 月至 11 月的社交媒体粉丝数目。 

 
(a) 提出你对以上趋势的观察。 
(b) 由此作出建模的假设，以预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 G 的粉

丝数目。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

数
目

 

月份 

［参考例子］ 
(a) 观察：歌手 G 的粉丝数目每经历三个月差异不大的小幅增长后，便

会出现一次显著增长。 
 
(b) 假设：这个趋势遵循过去所观察到的规律，以及较近期的数据有较

高的重要性（权）。 
 
考虑： 
3 月到 4 月的变化 = 1469 – 933 = 536 
6 月到 7 月的变化 = 2289 – 1521 = 768 
9 月到 10 月的变化 = 3089 – 2449 = 640 
10 月到 11 月的变化 = 3185 – 3089 = 96 

 
2023 年 12 月： 3185 + 96 = 3281 

2024 年 1 月：  536 1 768 2 640 33281 3946
1 2 3

× + × + ×
+ =

+ +
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2. 下图显示了歌手 Q 在 2023 年 1 月至 11 月的社交媒体粉丝数目。 

 
(a) 提出你对以上趋势的观察。 
(b) 由此作出建模的假设，以预测 2023 年 12 月和 2024 年 1 月歌手 Q 的粉

丝数目。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

数
目

 

月份 

［参考例子］ 
(a) 观察：从 1 月到 8 月之间，歌手 Q 的粉丝数目呈现下跌的趋势，但

没有展示明确的规律。但从 8 月开始，粉丝数目以指数趋势下跌。 
 
(b) 假设：由于从 1 月到 8 月之间的变化没有展示明确的规律，故在制

定模型时，先把这些数据剔除，再假设粉丝数目会继续沿 8 月后的

规律持续下降。 
 
考虑： 

8 月到 9 月的百分变化 1571 1785 100% 12.0%
1785
−

= × = −  

9 月到 10 月的百分变化 1382 1571 100% 12.0%
1571
−

= × = −  

10 月到 11 月百分的变化 1216 1382 100% 12.0%
1382
−

= × = −  

 
2023 年 12 月： 1216(1 – 12.0%) = 1070 
2024 年 1 月：  1216(1 – 12.0%)2 = 942 
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