高中体育选修科
第八部分 社会影响
工作纸 九
传媒与运动
I. 主题：
(1) 传媒如何影响运动发展？
(2) 有证据显示，某些运动比赛的规则和赛事安排曾受传媒影响而作出改动。根据奥林匹克主义，这是否恰当？
(3) 传媒处理运动讯息的手法，反映了他们对学校体育与运动的理解和态度。就现时的情况来说，传媒是否采取了正确的方法？
II. 影响:
(1) 运动发展中传媒的角色：
(a) 给观众提供准确和及时的运动信息；
(b) 给观众提供运动美学的经验；
(c) 给观众提供代入感的刺激；
(d) 反映个别运动于不同国家的文化价值；
(e) 创造运动文化； 
(f) 透过转播权提供赞助；
(g) 推广运动。

(2) 某些运动在经济收益或曝光率方面要依赖传媒，因此传媒对运动赛事有很大的影响：  
(a) 比赛形式、规则、时间表等安排须修改，以配合直播的需要，例如：
i. 网球和排球的突然死亡赛制是为了控制比赛时间，以便加插商业广告时段，以及使到电视节目编排更容易；
ii. 鼓励于竞技运动中努力破更多纪录或采用更积极的进攻战术（如足球、篮球），令到比赛更刺激和更可观； 
iii. 取消转发球得分制（只有发球方可以得分），转为直接得分制（如排球、羽毛球，发球和接发球任何一方皆可得分）；
iv. 因应赞助商要求，于奥运会中重新安排比赛日期或时间，以提高在某些国家的电视播映收视率，2008年北京奥运会游泳决赛是一个例子；
v. 包装或重新包装运动比赛，例如将极限运动(X Games)、龙舟比赛变成嘉年华会模式的竞技项目。

(b) 	现今的传媒可带来经济利益和提升观看率，因此它主导着运动的发展，它们之间的相互影响并不平衡。  

(3) 传媒与奥林匹克主义
(a) 根据奥林匹克宪章，「国际奥委会会采取一切措施以确保奥运会能得到不同传媒的最全面报导，并能传达到世界各地最多的观众」，而「奥林匹克运动的目的，是透过传媒报导的内容来宣扬和推广奥林匹克主义的价值与原则」。
(b) 传媒应根据国际奥委会所订立的奥林匹克运动原则来发挥其功能。
(c) 国际奥委会与传媒合作，以达到最全面报导和推广奥林匹克主义的目标，但实际上却是传媒对运动发展的影响越来越明显，例如过往多届奥运会的赛程与比赛规则都受到传媒左右。
(d) 没有金科玉律可以决定怎么的传媒与运动关系才是恰当，最重要的课题是如何能根据奥林匹克主义的原则，平衡传媒与运动发展的相互影响，以及如何从传媒的参与为运动发展带来最大的得益」。 

(4) 传媒采用的方法正确吗？
(a) 准确、忠于事实、科学化和客观是传媒报导运动及其发展时的主导原则。   
(b) 传媒应避免太主观或公器私用。 
(c) 很可惜政治、经济、文化及社会因素充斥于运动与传媒，像1936年柏林奥运会（纳粹主义奥运会）、2008年北京奥运会（商业化）。   

III. 问题与活动：
(1) 试评论香港电视传媒对足球发展的影响，特别是足球博彩的报导对这项运动的影响。
(2) 你赞同应该给予收费电视频道体育盛事的独家转播权吗？为甚么？
(3) 你认为记者（包括电视、印刷及电台记者）能真确而客观地报导运动场内或运动发展的情况吗？他们的报导可能会有哪些偏见？
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