


引言 

倫理與宗教科是三年制高中課程的選修之一，它建基於目前施

行的中四至中五宗教科（基督教）課程（ 1998 年實施）、《佛教》（香

港考試及評核局中學會考課程），以及 2001 年實施的高級補充程度倫

理及宗教課程。它亦參照了教統局於 2002 年起建議學校使用的《個

人、社會及人文教育學習領域課程指引（小一至中三）》提出的方向，

進一步發展學生在第三學習階段已具備的倫理及宗教的知識、技能，

以及價值觀與態度。  
 
課程發展處將會編訂一系列學與教資源材料，以支援倫理與宗

教科的推行，本冊子《新高中倫理與宗教課程支援教材︰個人及社會

問題 -商業及經濟倫理》便是其中之一項教材配套。  
 

學校可因應本身情況，選取適合部分作教學之用。任何人士不

得翻印本冊子的內容以作商業用途。  
 
歡迎教師就本教材提出建議或意見，請致函  
 
香港灣仔皇后大道東 213 號  
胡忠大廈 13 樓  
教育局課程發展處  
總課程發展主任（個人、社會及人文教育）收  
 
電郵地址︰ pshe@edb.gov.hk 
傳真號碼︰ 2576 5299 / 2575 4318 
 
如有任何查詢，可致電 2892 5475 或  2892 5860 與本組聯絡。 
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課題﹕商業及經濟倫理 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

1. 讓學生判別廣告信息的真偽，從而反省廣告商應有的專業守則； 

2. 讓學生明白何謂「公平貿易」（可參考附錄「相關詞彙」）； 

3. 讓學生反省企業對社會及世界應有的責任。 

知識 技能 價值觀與態度 

 明白何謂經濟及商業倫

理，認知其中涉及的概念

(如公義／公平／平等、專

業守則、企業、社會責任、

合理利潤等） 

 分析及判斷有關經濟及商

業倫理課題中的善惡對錯。 

 

 批判能力 

 解難能力 

 協作能力 

 溝通能力 

 

 公義／公平／平等 

 社會責任 

 環境保護 

 

公義／公平／平等、 
企業的社會責任、廣告、 

污染與消費主義、 
地球村及可持續發展 
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本教案以「MP3 機」為題，探索三個倫理課題： 

一．廣告中的商業倫理考慮； 

二．利潤分配的經濟及道德原則； 

三．企業的環保責任。 

此外，希望通過本教案，指出如何把相關的倫理課題互相聯繫。教師可因應

教學需要及學生特性自行作出調適。 

當企業家推出一項新產品時，以 MP3 為例，商業考慮就是要如何把 MP3 機

的銷路推至極點，以賺取最大的利潤，於是製造商會以不同的方法吸引顧客購

買，以廣告招徠。商業世界關心廣告能否介紹產品的特色及賣點，以刺激消費意

欲；而倫理學的考慮，就是關心廣告中所發放的訊息所應依據的價值，例如真實

成份及對人類生活帶來的正面和負面影響，廣告招徠的手法及內容是否道德（有

否欺騙顧客）等。在商業考慮中，企業家要為推出廣告付上龐大的開支，倫理學

考慮則是企業要對持份者（如消費者和股東）誠實及承擔社會責任。在商言商，

企業本身的責任，就是要賺取合理利潤及報酬，但倫理學考慮就是利潤分配的經

濟及道德原則，例如要了解企業在賺取利潤時的動機及社會責任，考慮企業之間

的商業競爭是否公平，在生產及售賣商品的過程中，對員工的待遇是否公義，他

們應負甚麼責任。 

不少製造電子產品的公司都是跨國企業，在商業考慮下，為了賺取最大利

潤，當然會尋求較低的成本，在全球化的世界趨勢下，不少跨國企業會到第三世

界的國家設立工廠和生產線。牟利機構到外地設生產線可能會涉及一些倫理議

題，例如，是否有責任保障當地的工人？另一個重要的倫理學考慮，就是在生產

的同時，是否需要顧及環境保護？以上的倫理學考慮，是要了解商業化消費與環

境污染的關係，及評價物質價值如何影響人類社會與環境的關係。此外，跨國企

業在第三世界國家設立生產線的另一倫理學考慮，就是跨國企業在當地的開發會

否影響該地的可持續發展，對經濟發展和保護環境之間所出現的矛盾有何解決方

法。 
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1. 教師詢問學生：「哪位擁有 MP3 機？」作簡單統計，然後請學生談談在

選擇購買哪個品牌或型號時的考慮因素，在黑板紀錄下來（可選一位學

生代勞）。 

2. 把學生分作四至五人一組，分別扮演不同廣告公司的創作主任，受託於

一間影音電器跨國企業，負責創作一個推銷 MP3 機的廣告（工作紙一﹕

「MP3 機廣告創作」）。教師提醒學生須針對消費者的要求（參考黑板上

紀錄的考慮因素）創作廣告。 

3. 各組匯報／演出設計的廣告。 

4. 教師扮演影音電器跨國企業總裁，選出最好的廣告，給予該組獎品。 

5. 引導學生討論：  

 在設計廣告時，大家的關注點是什麼？如何激起消費者的購買慾？

怎樣的噱頭才可令自己的貨品在紜紜商品中突圍而出？如何突出這

產品的優點和功能？有否懷疑這則廣告宣傳內容的真實性？ 

 怎樣才算是好廣告？廣告商有責任把產品的優點及缺點和盤托出

嗎？廣告商應抱持什麼專業守則（可參考《電訊條例》(第 106 章)

第 7M 條內有關具誤導性或欺騙性行為的指引

http://www.ofta.gov.hk/zh/legislation/guideline_6d_1/main.html）？ 

 你相信廣告中的信息嗎？怎樣判斷其真偽？ 

6. 最後，請學生於課後搜集一些有誇張失實或意識欠佳成份的廣告，待下

教節帶回來討論。 
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1. 請學生拿出課後搜集得來的一些誇張失實或意識欠佳的廣告，選幾位

同學分享，或與鄰座同學互相交流。 

2. 詢問學生：「你估計在售賣一件貨品時，除廣告公司外，還有哪些人或

團體應該分享其中的利潤？」把他們的答案紀錄在黑板上（可選一位

學生代勞），然後由教師作補充。（答案如：原材料生產者、科研公司、

產品設計師、生產工人、品牌持有商、出口商、運輸公司、廣告代言

人、採購員、零售商……） 

3. 把學生分為五組，每組派發一張角色卡，扮演以下角色（角色卡一至

五）：  

 MP3 科研公司/ 生產工人/ 品牌持有商/ 廣告代言人/ 電器零售商 

分組討論：假設一台 MP3 機的零售價為$600，你應該分得多少利潤？

理由何在？  

4. 各組匯報 

5. 教師向學生展示「MP3 實際利潤分配表」，詢問他們覺得如此的分配是

否合理和公平。 

6. 引導各組進行公開座談會，各按自己的角色說服對方接受自己應得建

議的報酬。 

7. 詢問學生：「若各方不能就利潤分配達成共識，還有什麼方法爭取自己

的『合理利潤』？」著各組完成工作紙二﹕「誓爭合理利潤」，然後匯

報。 

8. 小結：單從經濟角度看利潤分配問題，品牌持有商投資最大，所承受

的風險也最高，故獲取最大的利潤是合理的，它當然希望付出最少的

成本（包括支付最低的工資），賺取最大的回報，這也是理所當然的。

但從倫理的角度來看，企業也有義務照顧工人和整體社會的利益，不

應肆意剝削別人。
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1. 把學生分為三組，每組派發一張情境卡（情境卡一至三），各按情境籌

備演出一齣約三分鐘的短劇。 

2. 各組輪流演出短劇。 

3. 引導學生討論：  

4. 在三個短劇中，誰是受惠者？誰是受害者？何以見得？ 

5. 公司作為一個牟利機構，有責任保護大自然環境和當地的人民嗎？為

什麼？ 

6. 企業應有什麼社會或世界責任？為什麼？ 

7. 企業／政府／社會／受害者自身可為「受害者」做些什麼來保障他們

的權益？ 

8. 請學生二人一組，完成工作紙三﹕「如何提昇企業家的環保意識？」

（教師為平衡意見，讓學生作多角度思考，可指定各組的角色），然後

著各組把工作紙貼在黑板上，選出具代表性或見解獨到的作品跟同學

分享。 

9. 總結：有人認為企業家在商言商，以牟利為最大關注點是理所當然的；

也有人認為企業家在營商時，除了關注營利外，也得顧及社會大眾的

福祉（包括保護地球環境）。請學生深入分析這兩種想法的利弊，本著

理性及道德考慮來建立自己的看法和立場。 
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續教節 3 

在商言商 

利 弊 

 公司能賺取最大的利益 

 照顧股東的最大利益 

 公司盈利可保障員工的工作及福

利，免受減薪、裁員的威脅 

 為公司訂立明顯而一致的工作方針

及發展方向，令全體員工更同心合

力 

 …… 

 只顧牟利，罔顧社會責任 

 剝削工人 

 利字當頭，令人變得不擇手段，罔

顧道德 

 …… 

 

大眾福祉 

利 弊 

 照顧社會上多數人的需要 

 保護環境 

 令社會及世界變得更和諧 

 員工的道德意識及社會良知提高 

 …… 

 成本提高 

 沒照顧股東的最大利益 

 公司盈利不足，可能威脅員工的工

作及福利 

 …… 

 

 

 香港樂施會無窮校園：http://www.cyberschool.oxfam.org.hk/index.php 

 消費者委員會：http://www.consumer.org.hk/website/ws_chi/ 

 Global Issues That Affect Everyone：http://www.globalissues.org/ 

 Ethics Resource Center：http://www.ethics.org 

 The World Bank – Topics of Development：

http://www.worldbank.org/html/extdr/thematic-alpha.htm#f 

 The World Trade Organization：http://www.wto.org 

 United Nations：http://www.un.org/chinese/ 
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媒體： 

 

* 電視／電台／報章／雜誌／戲院／巴士車身／Roadshow／大廈牆身／ 

互聯網／地鐵廣告板／隧道入口大型廣告板／其他：          

主題／標語：  

銷售重點：  

代言人：  

內容： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

* (請圈出適用者) 
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角色卡一 MP3 科研公司 

你是 MP3 科研公司研究主任，受託於一所著

名的大型電器品牌持有商（So-nice 

International Ltd.），負責研究一台具超級功能

的 MP3 機。你跟研究組的成員一方面不斷進

修以提升日新月異的科技知識，另一方面則

日以繼夜研發那台具超級功能的 MP3 機，以

求趕及在緊迫的「死線」前呈交研究成果。 

假設一台 MP3 機的零售價為$600，你公司應

該賺得其中的多少？理由何在？ 

合理利潤：               

理    由：               

                     

                                     

角色卡二 生產工人 

你原籍貴州，家貧，為賺錢養活一家十二口，

艱辛地向親友籌得車資，隻身遠赴東莞打工。

你幸運地獲聘於一所日資工廠，負責裝嵌 MP3

機的零件，但每天工作十五小時，工作環境惡

劣，弄得身體日差。 

 

假設一台 MP3 機的零售價為$600，你應該賺

得其中的多少？理由何在？ 

合理利潤：                

理    由：                

_______________________________________ 

_______________________________________ 

                                         

角色卡三     品牌持有商 

你是一間享負盛名的電器跨國企業公司（So-nice International Ltd.）總裁，擁有旗下林林種種

電器產品的專利權。為擴大公司在 MP3 市場的佔有率，你委託一間科研公司研究生產具多種

新功能的 MP3 機，也不惜重金禮聘當下超級偶像巨星作代言人以廣招徠。 

 

假設一台 MP3 機的零售價為$600，你公司應該賺得其中的多少？理由何在？ 

合理利潤：                                            

理    由：                                        

                                                 

角色卡四 廣告代言人 

你是當下的超級偶像巨星，獲著名的大型電

器品牌持有商（So-nice International Ltd.）邀

請，作為一台 MP3 機的廣告代言人。你花了

兩天的時間，在紐西蘭拍攝廣告，每天工作

十小時。 

假設一台 MP3 機的零售價為$600，你應該賺

得其中的多少？理由何在？ 

合理利潤：               

理    由：               

                   

                    

角色卡五 電器零售商 

你是一間連鎖式經營的電器零售商（福願電器

公司）分店總經理，負責安排人手擔任採購、

把貨品整理上架、服務顧客等工作；也要承擔

舖租，支付售貨員薪金等開支。 

假設一台 MP3 機的零售價為$600，你公司應

該賺得其中的多少？理由何在？ 

合理利潤：                

理    由：                
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單位 實際利潤分配（約值） 

MP3 科研公司 $ 92.0 

生產工人 $ 0.5 

品牌持有商 $ 370.0 

廣告代言人 >$50.0 

電器零售商 $ 54.0 
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MP3 理想的利潤分配表 

單位 理想的利潤分配（約值） 

MP3 科研公司  

生產工人  

品牌持有商  

廣告代言人  

電器零售商  

 

我的角色：                        

我將以下列方法為自己爭取「合理利潤」： 

________________________________________________________

________________________________________________________

________________________________________________________

________________________________________________________ 
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一間享負盛名的電器跨國企業為擴大公司在 MP3 市場的佔有率，攪盡腦汁，

推出新的市場策略──顧客只需拿來舊音響，即可以優惠價換購全新的 MP3

機。結果這市場策略異常成功，在各國各地招徠極多生意。企業物盡其用，把

從各國收集得來的舊音響轉售予東南亞一家零件處理公司…… 

 

 

 
東南亞一家零件處理公司，從一所跨國電器企業購入了大批舊音響器材，吩

咐工人拆取有用的零件後，暫時把無用的舊音響和電池棄置在近郊的一處荒地

上。怎料有熱心市民向警方及衛生部門投訴，零件處理公司接到檢控書，不得已

只好花錢把廢料運往中國內地…… 

 

 

 
一個以務農為生的簡樸窮村，一天運來了大批舊音響及電池，村民都好奇地

跑到舊音響及電池小山旁看個究竟，在打聽下，得悉這批「廢料」從外地進口，

棄置此處。日復一日，「廢料」在風霜雨打後發霉生鏽，牛羊吃了旁邊的水草後

變得瘦弱不振，生病甚或中毒的村民數目不斷上升。此外，孩子在「廢料」旁遊

戲時也不時被前所未見的昆蟲螫咬，傷口劇痛難當…… 
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組員姓名：               

 

試就以下角色出發，構思一些有助提升企業的環保意識的方法或行動。 

 
角色：* 政府／環保團體／受影響市民／企業主管／其他：          

 

相應方法或行動： 

                                       

                                    

                                       

                                    

                                       

                                       

 

*請圈出適用者 
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公平貿易 

 
「公平貿易」的支持者認為貿易不能只照顧跨國公司和資本家的利益，也要將人

權、工人的生活保障和環境保護等概念包括在內。公平貿易的運作著眼於以下三

方面：  

1. 強調消費者，中介人及生產者的伙伴關係，各方在貿易過程中互惠互利。  

2. 強調收購價錢要合理，以保障生產者的生計。  

3. 可持續的環境保護，確保生產者賴以維生的環境生態不會因經濟生產受到破

壞。  

 

事實上，「公平貿易」作為另類貿易模式，還是存在很多問題，例如消費者的認

可程度、貿易規模太小等，但「公平貿易」的倡議讓人明白到貿易不單只是一項

只顧回報的經濟活動，亦需顧及到人權、公平、環保、生活保障等各層面，這些

理念使人要求現今國際貿易的運作也要考慮公平問題。 

 

 

 

資料來源﹕ 

http://www.cyberschool.oxfam.org.hk/glossary.php?cod=35 



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


